
Online Meet & Greet der 
Bergsteigerdörfer

6. November 2020



Programm
• 9:30 h Begrüßung

Gerald Dunkel-Schwarzenberger, Vizepräsident des ÖAV
Alenka Smerkolj, Generalsekretärin der Alpenkonvention

• 10:00 h Bericht aus dem Projektmanagement
• 10:30 h Pause im virtuellen Lungiarü
• 11:00 h Keynote „Small is Beautiful – Resilienz alpiner Gemeinden 

durch innovative Governance“ 
Prof. Dr. Tobias Luthe, ETH Zürich & Dr. Romano Wyss, EPFL Lausanne

• 12:00 h Gruß aus Lungiarü
• 12:30 h Ende des offiziellen Teils

www.bergsteigerdoerfer.org/jahrestagung



Begrüßung 

Gerald Dunkel-Schwarzenberger
Vizepräsident des Österreichischen Alpenvereins und Vorsitzender der 

internationalen Steuerungsgruppe der Bergsteigerdörfer

Alenka Smerkolj
Generalsekretärin der Alpenkonvention



Bergsteigerdörfer
Bericht aus den Alpenvereinen 2019/2020
- Öffentlichkeitsarbeit

- Kommunikation durch die Alpenvereine
- Kommunikation durch die Initiative Bergsteigerdörfer

- Internes
- Logo mit Dörfernamen
- Update Markenkooperationen
- Entwicklungskonzept 

- Zukunft
- Neuer Partner SAC
- Termine



Öffentlichkeitsarbeit zur 
Initiative 
Bergsteigerdörfer 

Externe Kommunikation

Anna Pichler, AVSCC BY-SA 3.0_Jonas Rogowski



Frage an das Publikum 



„Tue Gutes und rede darüber“



GGESAMT

2.560.000 
Alpenvereins 

Mitglieder

ÖAV1,35 Mio. Mitglieder 
358 Sektionen

71.800 / 
35

598.000 
196

Mitgliedermagazine der alpinen Vereine 
und ihrer Sektionen
Webseiten
Newsletter
Broschüren
Tourenportal alpenvereinaktiv.com
Kursprogramme
Social Media (Facebook, Instagram, 
Twitter)

61.500/ 291

PZS

CAI
322.000

509

Kommunikationskraft der Alpenvereine

SAC
156.700
111

Stand: 2020

Das Thema „Bergsteigerdörfer“ und sanfter Tourismus wird von den Alpenvereinen an mehr als 2,5 Mio. Mitglieder kommuniziert!Das Thema „Bergsteigerdörfer“ wird von den Alpenvereinen an mehr als 2,5 Mio. Mitglieder kommuniziert!



Mitgliedermagazine

AVS Berge erleben

ÖAV Bergauf

ÖAV Sektion 
Austria



Bergsteigerdörfer: 
das Positiv-Beispiel der Alpenvereine 

• Synergie mit Kampagne #UnsereAlpen. #Einfachschön.
• Alpenbuch (©Marmota Maps, Sept. 2020, 290 S., 

illustriert): Wissenswerte & kuriose Fakten über die Alpen
• Berg 2021 (Jahrbuch DAV-ÖAV-AVS mit Alpenvereinskarte 

57/1 Karnischer Hauptkamm West) 



Bergsteiger Special

• Kooperation mit Outdoor-Traditionsverlag Bruckmann
• Finanzielle Beteiligung der Alpenvereine
• Dörferportraits, Tourentipps, Projektinformationen
• Erschienen am 12.09.2020
• Verbreitete Auflage: ca. 27.000 Exemplare in 

Deutschland, Österreich, Schweiz, Italien, Luxemburg



Newsletter & Webseiten

Juli 2020 ÖAV

Juni 2020 AVS



Veranstaltungen

CAI: Tagung September 2020 AVS Kursprogramm



Urlaubsangebote

DAV 2019

PZS: Werbung Tourismusmesse Alpe Adria 2020

ÖAV: Oktober 2020 (Mallnitz) 
und Jänner 2021 (Hüttschlag) 

AVS 2019



Social Media
(Facebook, Instagram, Twitter)

„Tue Gutes 
und lass andere 
darüber reden.“



KommunikationdurchdieInitiative
Bergsteigerdörfer

Unsere Drucksorten

Einzelbroschüre & Alpingeschichte:
Neuerscheinungen und Neuauflagen 

Alpenkulinarisches 
Reisebuch (2018)

Gesamtbroschüre (2018) 



www.bergsteigerdoerfer.org

• konstanter Aufwärtstrend, steigende Zugriffe in den 
Sommermonaten, Spitzen immer Anfang August-Mitte 
August (1.226 Besuche pro Tag)

• 1.1.-18.10.2020 (42 Wochen/dt. Sprachversion) pro Monat 
im Durchschnitt 22.400 Besuche, 57.300 Seitenaufrufe.
737 Besuche pro Tag bei 2,56 angesehenen Seiten

• Corona Lockdown im Frühjahr fiel kaum ins Gewicht
• Zutritte vor allem über Suchmaschinen, viele verschiedene 

Suchbegriffe

• Startseite wird am häufigsten aufgerufen: relativ gute 
durchschnittliche Verweildauer 2 Minuten 40 Sekunden min 
(konnte deutlich gesteigert werden). Dann schon die Seite 
„die Orte“.

• 201 Partnerbetriebe mit einer Einzelseite: wichtig ist ein 
eigens geschriebener Text, der auffällt

+100 
Besucher 
pro Tag

2015

2020



Socialmedia-Plattformen

• Facebook
• 3978 Follower 
• rund 300.000 „reaches“/Jahr

• Instagram (seit Mai 2020)
• 774 Follower
• Rund 25.000 „reaches“/seit Bestehen

• Alpenvereinaktiv.com
• 479.053 Einblendungen
• 12.324 Seitenaufrufe

• Vimeo
• 950 Zuschauer
• 1141 Ansichten



Facebook Top 3 Posts2020







„Alltimes Top“



BERG|STEIGER|DÖRFER: vielfältig

• Test Bezahlkampagne bei FB
• Frühjahr 2020 | 5 Posts à € 10
• Reichweite 13.500 | neue Likes ca. 400
• Interest: Berge, Klettern und Alpinismus 

UND Nachhaltigkeit



Frage an das Publikum 

Anmeldung: 
www.alpenverein.at/portal/nl/bergsteiger
doerfer/



Newsletter

Newsletter abonnieren



Medienberichte: Radio, TV, Presse
Kooperationen mit 
Tourismusvereinen, Sendern etc.



Frage an das Publikum 

Sonstige:
- TV und Radio Spots für Bewusstseinsbildung und 
Information
- Eine bessere Präsenz auf der Seite des AV 

Österreich wäre wünschenswert. Immerhin gibt 
es jetzt auf der Startseite das Logo, jedoch 
ohne weitere Beschreibung, wofür 
Bergsteigerdörer stehen.



Internes
Logo mit Dörfernamen



• Mit der Änderung des Logos 2016 wurde die Variante mit den Dörfernamen verworfen und der schlichten 
Wort-Bild-Marke der Vorzug gegeben. 

• Da die Nachfrage in den Dörfern für die Verwendung eines Logos mit ihrem Namen jedoch groß war, wurde 
eine individualisierte Form des Logos für alle Bergsteigerdörfer in einheitlichem Design erstellt. 

• Der Dorfname im Logo richtet sich nach dem offiziellen Bergsteigerdörfer-Namen (s. z. B. Einzelbroschüre), 
d.h. „Region Sellraintal“, nicht „Sellrain“ oder „Sellraintal“. 

• Die bisherigen Logoverwendungshinweise gelten auch für die individualisierten Logos.  
• Eigenkreationen der Logos mit dem Dorfnamen oder sonstige Abwandlungen sind nicht zulässig. 

• Verwendung:
• Das quadratische Logo ohne Zusatz des Dorfnamens bleibt das vorrangig zu verwendende Logo. Zu 

bevorzugen ist auch bei der individualisierten Variante die hochgestellte, in Ausnahmefällen kann das 
Querformat verwendet werden. 

• Ein doppelter Zusatz, z.B. Dorfname und Partner/Dorfname und Übersetzung, ist nicht zulässig, damit die 
klare und schlichte Form des Logos erhalten bleibt.

• Die Logovariationen (verschiedene Dateiformate und Farben) könnt ihr direkt bei euren zuständigen 
Projektkoordinatoren anfragen bzw. hier abrufen: 
http://archiv.bergsteigerdoerfer.at/owncloud/index.php/s/tCUl8O9yBnI7N70



Internes
Update Markenkooperationen
= Kooperation mit bzw. Sponsoring durch projektexterne Partnern 

Richtlinien: 
• Ergänzungen der Ausschlussliste und die Erweiterung der 

Ausschlussliste um eine Graue Liste bei nicht eindeutig zuweisbaren
Branchen 

• Anwendung des Auswahlverfahrens für Kooperationspartner 
• Anwendung des Ablaufes bei Kooperationsanfragen 
• Leistungspaket, das die nationalen Projektteams den 

Kooperationspartnern anbieten können. 



Internes
Update Markenkooperationen - Ausschlussliste

• pornografische, sittenwidrige, gewaltverherrlichende oder 
sexistische Inhalte 

• Minderheiten diskriminierende Inhalte 
• parteipolitische Inhalte 
• Religionsgemeinschaften 
• Waffen und Schwerindustrie 
• Grundstoffindustrie (z. B. Bergbau, ...) 
• Energieerzeuger und –versorgungsunternehmen nicht 

erneuerbarer Energiequellen 
• Mechanische Aufstiegshilfen im Skibetrieb 
• Heliskiing, Flugunternehmen, Kreuzfahrtenanbieter 
• Allgemein Ski- und Gletscherskigebiete 

• motorisierte Fahrzeuge aller Art (ausgenommen ÖPNV, 
Reisebusunternehmen, Taxis u. dgl.) 

• Internationale Hotelketten 
• Alkoholika ab 20% Alkoholgehalt (außer auf lokaler Ebene --> 

Spezialitäten) 
• Dosengetränke und Getränkedosen, Einweggebinde 
• Tabakwaren 
• Pharmaindustrie, Pestizidhersteller, Hersteller 

gesundheitsgefährdender Chemikalien 
• Konkurrenzprodukte zu den Bergsteigerdörfern bzw. den 

Alpenvereinen und deren Initiativen 

Ausgeschlossen sind alle Partnerschaften mit Organisationen, deren Arbeitsweise und Philosophie jener der 
Bergsteigerdörfer widersprechen. 

Explizite Ausschlussliste für alle Ebenen (international/Verein/lokal), d.h. Partnerschaften jeglicher Art und 
Werbeplatzierungen ausgeschlossen 



Internes
Entwicklung & Evaluierung als Bergsteigerdorf
Ziele
• Perspektiven und Entwicklungsmöglichkeiten ausloten
• neue Impulse der Zusammenarbeit setzen
• neue Prozesse anstoßen 
• Austausch und Know-How-Transfer intensivieren

Ausarbeitung
- 2021
- Lokales Wissen & Akteure miteinbeziehen



Frage an das Publikum 

Anm. aus dem Chat: 
• „bessere Zusammenarbeit 

mit anderen Vereinen (nicht 
nur Alpenvereine und 
Gemeinden), Instituten usw. 
Alpenvereine spielen zu oft 
allein.“

• „Ist von der derzeitigen 
Situation aus sicher 
ausbaufähig. Ev. ein Hinweis 
von AV Seite an die 
Sektionen, mit den 
benachbarten BSds hier 
einmal in Kontakt zu treten.“



Zukunft
Ein neuer Partner: Der Schweizer Alpen Club
- Im Herbst 2020 werden 2 Kandidaten zur Aufnahme vorgestellt; 

- Ansprechpartner SAC: Philippe Wäger, Ressortleiter Umwelt und 
Raumentwicklung; 

- Projektkoordination während 3-jähriger Pilotphase: 
SAC – Prättigau Tourismus – ZHAW



Zukunft
Termine
• 16. - 17.11.2020: Onlinekonferenz Outdoor-Tourismus mit Fernsicht
• 13. - 16.01.2021: Bergsteigerdörfer hautnah in Hüttschlag
• 01. - 03.10.2021: Jahrestagung der Bergsteigerdörfer 2021 – Lungiarü

… und hoffentlich wieder viele Veranstaltungen in den 
Bergsteigerdörfern!



Frage an das Publikum 



Pause

https://www.wonder.me/r?id=k5dwup-28g3l



KEYNOTE

„Small is Beautiful – Resilienz alpiner Gemeinden durch 
innovative Governance“ 

Prof. Dr. Tobias Luthe & Dr. Romano Wyss
Mountain Research Initiative

www.mountainresearchinitiative.org/activities/working-groups/mountain-resilience



Diskussion

???

…



Gruß aus Lungiarü

• https://vimeo.com/bergsteigerdoerfer



Ausklang im virtuellen Lungiarü

https://www.wonder.me/r?id=k5dwup-28g3l



Danke fürs Dabeisein!

Wir freuen uns auf euer Feedback!


